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UVODNE NAPOMENE 

Monitoring medija u predizbornoj kampanji za lokalne izbore 2016. godine u Bosni i 

Hercegovini organiziran je s namjerom da se, praćenjem naĉina na koji mediji izvještavaju 

tokom izborne kampanje utvrdi da li i koliko mediji doprinose da građani naprave 

informisan izbor, odnosno da li i koliko mediji obezbjeĊuju graĊanima informacije koje bi im 

omogućile da svoj izbor politiĉkih stranaka i kandidata zasnuju na argumentima i ciljevima 

koji su im putem medija predstavljeni.  

Nekoliko je razloga zašto je vaţno pratiti naĉin na koji mediji izvještavaju tokom predizborne 

kampanje. Utjecaj medija na biraĉe, odnosno mogućnost medijske manipulacije i utjecaja na 

ishod izbora samo je jedan od njih, onaj najoĉigledniji. No, naĉin na koji mediji izvještavaju o 

politiĉkim subjektima i kandidatima ukazuje nam i na stepen slobode medija, nivo njihove 

profesionalnosti, naĉin na koji shvataju svoju društvenu odgovornost, ali i na njihovu 

po/u/vezanost sa politiĉkim elitama. Drugim rijeĉima, monitoring je imao za cilj da ukaže 

koliko mediji izvještavaju u korist (ili u interesu) političkih subjekata ili u korist (ili u 

interesu) građana, te da li je i u kojoj mjeri ključna vodilja njihovog izvještavanja javni 

interes. 

Pored općeg zakljuĉka o ulozi medija u predizbornoj kampanji za lokalne izbore 2016 u BiH, 

odnosno stepenu do kojeg izvještavaju u skladu sa profesionalnim standardima, monitoring je 

bio usmjeren i na neke specifiĉne aspekte predizbornog izvještavanja, a koji se odnose na 

privilegovanost već izabranih kandidata/nosilaca javnih funkcija u medijskom izvještavanju 

(njihovo evenualno veće prisustvo u medijima u odnosu na one koji nisu već izabrani 

duţnosnici), prisustvo/odsustvo govora mrţnje u medijima, (pod)zastupljenost kandidatkinja 

u medijskim sadrţajima, te na naĉin na koji se mediji odnose prema akterima politiĉke 

komunikacije u predizbornoj kampanji koji nisu usmjereni na ostvarenje politiĉkog uspjeha, 

nego na podizanje stepena demokratiĉnosti izbornog procesa (konkretno Koalicije Pod 

lupom).
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METODOLOGIJA ISTRAŢIVANJA 

Problem istraţivanja 

Problem istraţivanja nametnut je općedruštvenom praksom orjentiranosti graĊana na medije 

tokom predizbornih kampanja, te se u tom smislu ĉini opravdanim zapitati se koliko mediji 

pomaţu graĊanima da bolje razumiju politiĉku kampanju, te da iz ponude koja im se nudi, 

kad je rijeĉ o politiĉkim subjektima koji se kandiduju i traţe podršku biraĉa, izaberu one koji 

će na najbolji naĉin ostvarivati njihov interes. 

U ovom kontekstu, problem istraţivanja, u najširem smislu je fer, izbalansirano i 

profesionalno izvještavanje medija, odnosno stupanj do kojeg se poštuju profesionalni 

standardi u medijskom izvještavanju tokom predizborne kampanje. 

 

Predmet istraţivanja 

Predmet istraţivanja, u širem smislu, je medijsko izvještavanje tokom predizborne kampanje 

Bosni i Hercegovini za lokalne izbore 2016. godine. U uţem smislu, predmet istraţivanja su 

medijski produkti koji tretiraju politiĉke subjekte, a koji su kontekstualizirani u širi 

komunikacijski okvir, s ciljem da se utvrdi koliko doprinose informiranom izboru graĊana na 

izborima. 

 

Istraţivaĉka pitanja 

Umjesto postavljanja generalne i razraĊujućih hipoteza, što bi, cijenimo, moglo djelimiĉno 

limitirati istraţivanje, odnosno usmjeriti ga tek u jednm pravcu, odluĉili smo se za 

postavljanje nekoliko istraţivaĉkih pitanja, koja bi vodila ka dolaţenju do odgovora na opće, 

generalno i široko postavljeno pitanje: 

Da li mediji u Bosni i Hercegovini, tokom predizborne kampanje 2016 godine, obezbjeđuju 

građanima dovoljno fer, izbalansiranih i profesionalno kreiranih informacija, napravljenih 

u skladu sa novinarskim standardima i normama, a koje bi građanima bile podloga za 

informisano odlučivanje na izborima?  
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Ta istraživačka pitanja su: 

● Da li mediji izvještavaju dovoljno o predizbornoj kampanji (odnosno, koji je udio 

izbornih sadrţaja u odnosu na ukupne sadrţaje u mediju)? 

● Da li su politiĉki subjekti jednako zastupljeni i tretirani u medijima (fer pristup 

kanalima komunikacije s graĊanima, izbalansirano i nepristrasno izvještavanje prema 

svima, nefavoriziranje odreĊenih subjekata)? 

● Postoje li primjeri privilegovanosti već izabranih kandidata/nosilaca javnih funkcija u 

medijskom izvještavanju (njihovo evenualno veće prisustvo u medijima u odnosu na 

one koji nisu već izabrani duţnosnici)? 

● Da li je, i u kojoj mjeri, govor mrţnje prisutan u medijima tokom predizborne 

kampanje (i ko su njegovi nositelji: novinari ili drugi (nemedijski akteri)? 

●  Postoji li (pod)zastupljenost ţena/kandidatkinja u medijskim sadrţajima? 

● Na koji se naĉin  mediji odnose prema akterima politiĉke komunikacije u predizbornoj 

kampanji koji nisu usmjereni na ostvarenje politiĉkog uspjeha, nego na podizanje 

stepena demokratiĉnosti izbornog procesa (konkretno Koalicije Pod lupom)? 

 

Nauĉni i društveni ciljevi istraţivanja 

Naučni cilj istraţivanja/monitoringa bio je kvantitativnom i kvalitativnom metodom analize 

sadrţaja, te diskurzivnom i kontekstualnom analizom, doći do objektivnih pokazatelja o 

stepenu profesionalizma i poštovanja novinarskih standarda u medijima u Bosni i Hercegovini 

tokom predizborne kampanje, kao i izvesti set preporuka za medijsko izvještavanje tokom 

predizborne kampanje, specifiĉnih za izvještavanje na lokalnim izborima. 

Društveni cilj istraţivanja/monitoringa bio je, ukazujući na nepoštovanje profesionalnih 

standarda i normi od strane medija, apelirati na podizanje profesionalizma i kvaliteta 

novinarskog izvještavanja, kao i na podizanje svijesti o vaţnosti profesionalnog izvještavanja 

u predizbornim kampanjama, ne samo u medijskoj zajednici i meĊu profesionalnim akterima 

(novinarima i urednicima), nego i meĊu graĊanima (posredno podizanje nivoa medijske i 

politiĉke pismenosti opće javnosti/graĊana BiH). 
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Metode istraţivanja 

Kvantitativna i kvalitativna metoda analize sadržaja korištena je u svrhu prikupljanja 

pokazatelja o prisustvu predizbornih sadrţaja u odnosu na ukupan broj sadrţaja u medijima, te 

o stepenu objektivnosti, nepristanosti i poštovanju standarda o fer, izbalansiranom i 

profesionalnom izvještavanju medija tokom predizborne kampanje. 

 

Diskurzivna i kontekstualna analiza sluačjeva 

Umjesto analize pojedinaĉnih medija i stupnja njihovog profesionalizma,  

istraţivanje/monitoring bilo je usmjereno na uoĉavanje trendova na medijskoj sceni u Bosni i 

Hercegovini, te se u tu svrhu koristila diskurzivna analiza sadrţaja medijskih ĉlanaka i 

priloga. Diskurzivnom se analizom pokušalo uoĉiti koji su narativi dominantni u medijima 

kad je rijeĉ o predizbornom izvještavanju medija, kao i koja je vrsta medijskog 

neprofesionalizma najprisutnija (pristrasnost, favoriziranje politiĉkih subjekata koji su već  u 

vlasti, govor mrţnje, podzastupljenost ţena kandidatkinja itd.) 

 

U svrhu što većeg objektiviziranja pojedinaĉnih medijskih „sluĉajeva“ oni su analizirani u 

širem medijskom kontekstu, odnosno kontekstualna analiza podrazumijevala je analizu 

medijskih produkata u kontekstu profesionalnih i etiĉkih medijskih standarda, pravnog okvira 

i društvenih normi. Monitori su izdvojili sluĉajeve koji predstavljaju kršenje novinarskih 

standarda, a autori izvještaja razmotrili su ih detaljno i neki od njih uvršeni su u završni 

izvještaj. 

 

Induktivna metoda je, u širem metodološkom smislu, korištena za izvoĊenje općih zakljuĉaka 

o trendovima u medijskom izvještavanju u Bosni i Hercegovini u predizbronoj kampanji za 

lokalne izbore 2016 godine. 

 

Varijable 

Varijable koje su monitori koristili za analizu odnosa medija i politiĉkih subjekata su: 

● Ukupni broj sadrţaja u mediju 

● Broj sadrţaja vezanih za lokalne izbore 

● Prisustvo politiĉkog subjekta u mediju (vrijeme trajanja priloga, duţina teksta) 

● Ţanr u kojem se politiĉki subjekt pojavljuje 

● Autorstvo 

● Povod 
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● Tema 

● Odnos novinara/medija prema politiĉkom subjektu 

● Pozicija u kojoj sr politiĉki subjekt pojavljuje u mediju (kao već izabrani zvaniĉnik ili 

kao kandidat) 

● Pristrasnost izvještavanja medija o politiĉkom subjektu 

● Pravo politiĉkog subjekta na odgovor (poštovanje pravila druge strane u mediju) 

● Broj izvora u medijskim sadrţajima 

● Prisustvo/odustvo govora mrţnje 

● Oblik govora mrţnje (uvreda, huškanje, diskriminacija...) 

● Nosilac govora mrţnje (novinar ili politiĉki subjekt ili neko drugi) 

● Prisustvo/odsustvo kandidatkinja u sadrţajima 

● Odnos medija prema kandidatkinjama  

 

Za analizu prisustva Koalicije Pod lupom u medijima korištene su sljedeće varijable: 

● Prisustvo u mediju (vrijeme trajanja priloga, duţina teksta) 

● Ţanr u kojem se pojavljuje 

● Autorstvo 

● Povod 

● Tema 

● Odnos novinara/medija prema Koaliciji 

● Odnos drugih aktera priĉe (drugi politiĉki subjekti, graĊani u anketi itd) prema 

Koaliciji 

 

Uzorak/korpus 

Uzorak ukljuĉuje 46 medija (štampanih (dnevne novine), elektronskih (javni RTV servis, te 

privatne i javne radio i TV stanice) i online (news portali)) koji izlaze/emituju se na podruĉju 

Bosne i Hercegovine (oba entiteta). Od navedenih 46 medija; 28 medij je praćen kao uzorak 

za cijelu Bosnu i Hercegovinu, a 18 ĉini uzorak u specifiĉnim općinama i regijama, od 

interesa za Koaliciju Pod lupom. 

Korpus ukljuĉuje sve medijske proizvode. Dnevne novine su praćene u cijelosti, uz izdvajanje 

izbornih sadrţaja i njihovu detaljnu analizu, dok su u radijskim i TV programima praćene 

centralne informativne emisije (Dnevnik u 19:00 ili u 19:30 (ovisno o stanici)), te izborne 

emisije (dijaloške). Na news portalima su praćeni sadrţaji koji se tiĉu izbora. Monitoring ne 

ukljuĉuje izborne hronike na TV, uslijed ĉinjenice da je dosadašnje iskustvo pokazalo da su 
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one „tipskog“ karaktera, odnosno da ukljuĉuju izvještavanje sa promotivnih skupova stranaka 

i prenošenje politiĉkih poruka na gotovo jednak naĉin u većini medija, te bi njihovo 

ukljuĉivanje u korpus istraţivanja „zamaglilo“ sliku, odnosno znaĉajno uvećalo broj 

analiziranih sadrţaja, njihov udio u ukupnom broju sadraţaja u mediju, a „sterilan“ naĉin 

izvještavanja koji je u njima prisutan, pretpostavka je, dao bi laţnu sliku o neutralnosti i 

objektivnosti medija. 

Ukupan korpus monitoringa ukljuĉio je 37962 medijska proizvoda, od ĉega 19790 u štampi,  

2648  na radiju,  7336  na TV i  8188 na web portalima.  

 

Vrijeme i mjesto istraţivanja 

Monitoring je proveden u periodu  od 2. septembra 2016. (zvaniĉni poĉetak izborne 

kampanje) do 15. oktobra  2016. (obuhvaćen je i period od dvije sedmice nakon izbora, kako 

bi se analizirao i naĉin post-izbornog izvještavanja). 

U cilju postizanja reprezantativnosti uzorka, monitoring medijskog izvještavanja organiziran 

je  na nacionalnom nivou, dakle na podruĉju cijele BiH. TakoĊer, proveden je i zaseban 

monitoring u 5 opština u kojima Koalicija Pod lupom prikuplja rezultate izbora (Banja Luka, 

Bijeljina, Sarajevo, Tuzla i Zenica). 

Prvi preliminarni izvještaj prezentiran je medijima/javnosti 29.09. 2016. godine (fotografije u 

prilogu) 
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GENERALI NALAZI MONITORINGA – IZVJEŠTAVANJE MEDIJA TOKOM 

IZBORA 2016. 

Udio izbornih u ukupnim sadrţajima 

U monitorisanom preriodu u monitorisanim medijima objavljeno je ukupno 37962 sadrţaja, 

od ĉega je 5646 sadrţaja bilo vezano za izbore. U navedenom periodu, dakle, izborni sadrţaji 

ĉinili su 14,87%  ukupnih sadrţaja monitorisanih medija, što pokazuje da lokalni izbori nisu 

bili dominantna tema medijskog izvještavanja u monitorisanom periodu. 

 

Grafikon : Udio izbornih u ukupnim medijskim sadržajima 

 

Procentualno, najmanji udio izbornih u odnosu na ukupne sadrţaje imale su privatne radio 

stanice (gdje je udio izbornih u ukupnim sadrţajima 9,4%), potom printani mediji (10% 

udjela), javne radio stanice (13,53%), privatne TV stanice (17,31%), javne TV stanice 

(17,55%), dok su najveći udio izbornih u ukupnim sadrţajima imali  web portali (24,67% 

udjela). No, ni u jednom od navedenih tipova medija izborni sadržaji nisu činili više od 

četvrtine ukupnih sadržaja medija. 
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Opšte i lokalne teme 

Lokalne teme su u ukupnom broju izbornih sadrţaja bile prisutne u procentu od 42,76%, što i 

nije beznaĉajan udio. To nam govori da oni mediji koji jesu izvještavali o lokalnim izborima 

su se uglavnom i bavili lokalnim temama, odnosno stavili su ih u prvi plan.  

 

Grafikon: Lokalne teme u izbornim sadržajima 

Javane TV stanice, od kojih je većina bila upravo lokalnih stanica, imale su 299 sadrţaja sa 

lokalnim temama (najveći broj njih bio je na Federalnoj TV, na TV Goraţde j TV TK). 

Privatne TV stanice emitovale su 122 sadrţaja sa lokalnim temama (najveći broj njih na ATV 

Banja Luka). Javne radio stanice imale su 147 sadrţaja sa lokalnim temama (najveći broj njih 

emitovan je na Radiju RS), dok privatne radio stanice nisu uopće imale priĉa vezanih za 

lokalne teme. Štampani mediji objavili su 1048 sadrţaja sa lokalnim temama, a zanimljivo je 

da najveći broj njih nije bio u lokalnim novinama, nego u onim koje smatramo novinama sa 

širokom rasprostranjenošću (OsloboĊenje je ubjedljivo na prvom mjestu po broju objavljenih 

sadrţaja koji su se odnosili na lokalne teme, potom Dnevni avaz, Nezavisne novine i Faktor). 

Na web portalima bilo je798 sadrţaja koji su se ticali lokalnih tema (najveći broj njih na 

portalu Klix.ba, zatim Otisak.ba i Buka). 

Kada su u pitanju konkretne teme o kojim su mediji i politiĉki subjekti govorili, 

infrastruktura i građevinski radovi su na prvom mjestu sa 533 pojavljivanja u lokalnim 

temama; na drugom mjestu su komunalne usluge,  treća tema po zastupljenosti je kvalitet 

usluga lokalne uprave, dok se najmanje govorilo o privredi i zapošljavanju. 
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Tema Privreda i 

zapošljavanj

e 

Komunaln

e usluge 

Nacionaln

e manjine 

Javne 

financije 

Kvalitet 

usluga 

lokalne 

uprave 

Infrastruktur

a i 

graĊevinski 

radovi 

Broj 

sadrţaja 

93 407 198 276 322 533 

Tabela: Vrste lokalnih tema u predizbornom izvještavanju. 

 

Naĉelo, mogli bismo reći da lokalne teme jesu bile relativno dovoljno zastupljene, te da su 

mediji prepoznali njihovu važnost u kontekstu lokalnih izbora. No, ĉinjenicu da su 

najzastupljenije bile teme vezane za graĊevinske radove moţemo pripisati tome da su upravo 

dogaĊaje vezane za graĊevinske radove politiĉki subjekti najviše koristili za samo-promociju 

(otvaranje dionica puteva, novih sportskih dvorana itd.), što su mediji pratili i „pokrivali“ kao 

dogaĊaj. 
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Izvještavanje medija o kandidatkinjama 

Unutar monitoringa medija tokom predizborne kampanje, istraţivali smo posebno 

predstavljanje kandidatkinja.  

U odnosu na ukupan broj analiziranih sadrţaja sa izbornom tematikom, udio sadržaja u 

kojima su bile prisutne kandidatkinje je 10,29% (527 sadrţaja od ukupno 5646). Unutar 

ovog broja, 96 sadrţaja u kojima su bile prisutne kandidatkinje, predstavljali su ĉinjenicu da 

je kandidat ţena u pozitivnom kontekstu, a u 9 sluĉaja je to predstavljeno u negativnom 

kontekstu (Klix.ba 15.09.2016. – primjer 1. u Prilozima; Euroblic 20.09.2016. – primjer 2. u 

Prilozima) 

 

 

Grafikon:  Prisustvo kandidatkinja u medijima 

U odnosu na tip medija u kojima su predstavljane kandidatkinje, situacija izgleda ovako: 

kandidatkinje su bile prisutne u 129 priloga na javnim TV stanicama (16,66%; a u 645 priloga 

o izborima nisu prisutne), zatim u 12 priloga u privatnim TV stanicama (2,36%, dok u 495 

priloga nisu prisutne), u 53 priĉe na javnim radio stanicama (što je 16,51%, dok u 268 priĉa 

nisu prisutne), u 1 priĉi na privatnom radiju (3,84%, u 25 priĉa nisu prisutne), u 154 priĉe u 

štampi (7,70%, a u 1844 sadrţaja nisu prisutne), te u 178 priĉa na portalima (8,81%, dok u 

1842 sadrţaja nisu prisutne).  
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Grafikon: Prisutvo kandiatkinja u medijskim sadržajima (prema tipu medija 

 

Javne radijske i televizijske stanice imale su, dakle, najveći udio žena kandidatkinja u 

svojim programima, iako ni tu on nije prelazio 17%. 

 

Prisustvo/odsustvo govora mrţnje i neprimjerenog govora 

Prilikom analize izbornih sadrţaja, posebno se pratilo i analiziralo prisustvo govora mrţnje u 

svim njegovim oblicima, uz posebno obraćanje paţnje na to od strane kojeg subjekta je 

upućeno: da li od novinara ili od nekog drugog. 

Rezultati pokazuju da je unutar ukupnog broja analiziranih sadrţaja sa izbornom tematikom, 

zabiljeţeno 1,96% sadržaja sa prisustvom neprimjerenog govora, odnosno 111 medijskih 

sadrţaja. Od toga su novinari bili nosioci neprimjerenog govora u 27, a ostali akteri javne 

komunikacije u 84 sluĉaja. 
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Grafikon: Udio neprimjerenih sadržaja u ukupnom broju izbornih sadržaja 

Najĉešće prisutni oblik neprimjerenog govora bio je uvreda (34 sluĉaja), potom aluzije ili 

usporedbe (32 sluĉaja), zatim huškanje (18 sluĉajeva), te prijetnje (u 14 sluĉajeva; npr. 

Frontal 04.10.2016. – primjer 3. u Prilozima; nosilac prijetnji nije novinar). Zabiljeţene su i 

osude govora mrţnje meĊu politiĉarima (Fokus 09.10.2016.  primjer 4. u Prilozima). 

 

 

Grafikon: Oblici/vrste neprimjerenog govora 
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Kada je rijeĉ o strukturi medija unutar kojih je zabiljeţeno prisustvo neprimjerenog govora, 

meĊu televizijskim kućama je zabiljeţeno 22 sluĉaja, od ĉega je 15 sluĉajeva u kojima su se 

neprimjerenim govorom sluţili drugi akteri, ne novinari. Na radiju jnije bilo primjera govora 

mrţnje, dok je u štampanim medijima neki oblik neprimjerenog izraţavanja zabiljeţen u 19 

sluĉajeva (od ĉega je 6 puta nosilac bio novinar). Na news portalima zabiljeţeno je 70 

primjera neprimjerenog govora, od ĉega 14 kada je to ĉinio novinar. 

Prisustvo klasiĉnog govora mrţnje, u formi poziva na nasilje prema pojedincima ili grupama 

nije bilo. Primjeri u kojima je zabiljeţena neka vrsta prijetnji nisu primjeri direktnih prijetnji 

nasiljem, već svojevrsna prijetnja izbornim porazom, tako da se ne mogu svrstati u klasiĉne 

oblike govora mrţnje. Iz tog razloga moţemo smatrati kako klasiĉnog govora mrţnje tokom 

predizborne kampanje nije bilo, ali jeste neprimjerenog govora, kojeg više koriste drugi akteri 

javne komunikacije (politiĉki subjekti u suĉeljavanju s oponentima naprimjer), a mnogo 

manje novinari. 

 

Grafikon: Nosioci neprimjerenog govora tokom predizborne kampanje 

Ĉinjenica da je broj sluĉajeva u kojima je zabiljeţen neprimjeren govor smanjen, te da nema 

znaĉajnijih primjera direktnog govora mrţnje je, svakako, ohrabrujuća, no pokazatelji o 

prisustvu neprimjerenog govora od strane nekih političkih aktera i drugih aktera javne 

komunikacije u predizbornom periodu govore o još uvijek niskom nivo političke kulture i 

kulture dijaloga u javnom prostoru u Bosni i Hercegovini.
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MEDIJSKI PRISTUP IZBORNIM KAMPANJAMA, POLITIĈKIM SUBJEKTIMA I 

KANDIDATIMA 

Kad je rijeĉ o izvještavanju medija o izborima, ĉinilo se vaţnim analizirati i na koji naĉin su 

pojedinaĉni mediji izvještavali tokom kampanje. Kljuĉno u ovom kontekstu jeste  analizirati 

da li su dovoljno izvještavali o izborima, o kojim su temama izvještavali, te da li su 

favorizirali neke od politiĉkih subjekata. 

RTRS je objavio ukupno 1423 izborna sadrţaja, od ĉega je njih 39% bilo vezano za lokalne 

teme, a 60% za opće politiĉke teme. Nadalje, u ovom mediju 59% prostora u izbornim 

sadrţajima zauzimali su već izabrani zvaniĉnici.  

BHT  je objavio 1400 sadrţaja vezanih za izbore, od ĉega 67% o lokalnim temama. Već 

izabrani zvaniĉnici nisu imali povlašten poloţaj u odnosu na ostale kandidate, odnosno o 

njima se ĉak i manje izvještavalo (omjer je 30% - 58%). 

FTV  je objavio 1063 izborna sadrţaja, od ĉega je polovina bila vezana za lokalne teme. 40% 

subjekata u izbornim sadrţajima bili su već izabrani zvaniĉnici. 

Privatne TV stanice objavile su ukupno 2545 izbornih sadrţaja, od ĉega 47% o lokalnim 

temama. Javni zvaniĉnici pojavili su se u ovim sadrţajima u 43% sluĉajeva. 

U štampanim medijima zabiljeţeno je ukupno 19073 izborna sadrţaja, od ĉega je 77% onih 

sa lokalnim temama. 56% subjekata u ovim sadrţajima bili su kandidati na izborima koji nisu 

imali javne funkcije. 

News portali su objavili ukupno 15118 sadrţaja, od ĉega 60% sa lokalnim temama, a 56% 

subjekata bili su kandidati koji nisu nositelji javnih funkcija. 
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Grafikon: Izvještavanje medija o izborima 

Dakle, ako za kriterij uzmemo broj objavljenih izbornih sadrţaja po pojedinaĉnim medijima, 

moţemo reći da se o izborima najviše izvještavalo u štampanim medijima, te na news 

portalima, dok značajno manji broj izvještaja bilježimo na javnim servisima i privatnim 

stanicama. Ipak, kako je već reĉeno, udio tih izbornih sadrţaja u ukupnim sadrţajima u 

štampi je bio 10%, na news portalima 24,67%, na javnim TV 17,55%, a na privvatnim 

17,31%. Iz navedenog zakljuĉujemo da su graĊani u štampi nalazili najveći broj sadrţaja u 

odnosu na druge medije, ali su na news portalima izbori ĉinili najveći udio u ukupnom 

sadrţaju, te bismo mogli zakljuĉiti kako je za informisan izbor građanin BiH morao pratiti 

news portale i štampane medije. Također, štampani mediji i news portali više su se bavili 

lokalnim temama u odnosu na ostale medije. Ne možemo reći da postoji tip medija u kojem 

su favorizirani već izabrani zvaničnici, ali postoje pojedinačni mediji u kojima je to bio 

slučaj (poput RTRS naprimjer).  
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IZVJEŠTAVANJE MEDIJA O POLITIĈKIM SUBJEKTIMA 

Izvještavanje medija o politiĉkim strankama i kandidatima  

Tokom vremenskog perioda u kojem je obavljen monitoring, politiĉke stranke iz Bosne i 

Hercegovine su se pojavile 4249 puta u medijima, a pojedinaĉni kandidati za 

odbornike/vijećnike i naĉelnike/gradonaĉelnike, te predsjednici i funkcioneri stranaka - 2686 

puta. Dakle, tokom 40 dana monitoringa politiĉke opcije su bile subjekat izvještavanja 6935 

puta.  

 

Grafikon: Procenat prisustva političkih stranaka i kandidata u medijima 
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Grafikon: Prisustvo političkih stranaka u medijima 

 

Kada su u pitanju politiĉke stranke, mediji su najviše izvještavali o SNSD-u (15%), SDA 

(13%) i SDS-u (9%). Devet najvećih stranaka u Bosni i Hercegovini zauzima dvije trećine 

medijskog izvještavanja o izborima. Portal Nezavisne novine je najviše izvještavao o SNSD-

u, DNS-u, SP-u i SDS-u, a portal Klix o SDA, SDP, DF i NS.  
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Grafikon: Prisustvo političkih kandidata i funkcionera stranaka u medijima 

Podaci o prisustvu politiĉkih kandidata i funkcionera stranaka pokazuju da su mediji najviše 

izvještavali o predsjedniku SNSD-a Miloradu Dodiku (9.5%), kandidatima za naĉelnika 

Srebrenice Ćamilu Durakoviću (8%) i Mladenu Grujiĉiću (6.9%), te predsjedniku SDA 

Bakiru Izetbegoviću (3.5%). O Miloradu Dodiku najviše su izvještavali Poskok.info i RTRS, 

o Mladenu Grujiĉiću Radio Srebrenica, o Ćamilu Durakoviću Klix.ba, dok su o Bakiru 

Izetbegoviću najviše izvještavali na portalu Poskok.info. 

Kada su u pitanju teme o kojima su mediji izvještavali, dvije trećine (67%) su bile teme 

lokalnog karaktera, 32% teme opšteg karaktera, dok je u 1% sluĉajeva tema medijskog 

sadrţaja bila meĊunarodna politika.  

Politiĉke stranke, kandidati i funkcioneri stranaka su se u 30% sluĉajeva pojavljivali u 

izbornim sadrţajima kao javni zvaniĉnici i funkcioneri, dok su u 58% sluĉajeva bili u funkciji 

kandidata na lokalnim izborima (u 12% sluĉajeva njihova uloga je bila nejasna). Mediji su 

najĉešće izvještavali neutralno (83%), negativan odnos prema subjektima su imali u 5% 

sluĉajeva, dok je 12% sadrţaja u kojima je medij prikazivao politiĉke subjekte u pozitivnom 

svjetlu. S druge strane, istraţivanje pokazuje drugaĉije rezultate kada je u pitanju karakter 

medijskog sadrţaja: pozitivan medijski sadrţaj 29%, negativan sadrţaj 26% i 45% neutralnog 
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sadrţaja. Podaci ustvari pokazuju da su mediji u cjelini teţili neutralnom izvještavanju, bez 

obzira na karakter dogaĊaja i poziciju politiĉkog subjekta. 

 

Grafikon: Odnos medija prema kandidatu i uloga političkog subekta za javne servise BiH 

pojedinačno 

Kada se uporede podaci za javne servise, oĉigledno je da je BHRT imao najveći procenat 

neutralnih izvještavanja (98%), dok je RTRS bio najviše pristrasan (25%). Isto tako, BHRT je 

u najviše sluĉajeva izvještavao o politiĉkim subjektima kao kandidatima na izborima (52%), a 

RTRS o kandidatima kao javnim funkcionerima (59%). FTV je u 31% sluĉajeva imao nejasnu 

ulogu politiĉkog subjekta. 
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Grafikon: Odnos medija prema kandidatu i uloga političkog subekta za druge medije (po 

grupama) 

Kada se pogledaju rezultati za druge medije zbirno, nema velikih razlika u pogledu odnosa 

prema politiĉkom subjektu. Razlika postoji jedino u pojavljivanju politiĉkih subjekata i 

njihove uloge, gdje su privatne televizije u 43% izvještavale o javnim funkcionerima, dok su 

internetski portali u 16% sluĉajeva imali nejasnu ulogu politiĉkog subjekta. 

Općenito, moţemo reći da su, i pored činjenice da je riječ o lokalnim izborima, mediji dosta 

ekstenzivno izvještavali o liderima političkih stranaka (prvenstveno B. Izetbegoviću i M. 

Dodiku), te da su neki od medija izrazito favorizirali neke politiĉke opcije. TakoĊer, moţe se 

zakljuĉiti da postoje primjeri veće zastupljenosti nosilaca javnih funkcija u medijima, u 

odnosu na kandidate koji nisu već izabrani zvaničnici. 
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Prisutnost politiĉkih subjekata u medijima tokom predizbornog perioda  

Kad je rijeĉ o medijskom izvještavanju o pojedinaĉnim politiĉkim subjektima, odnosno o 

naĉinu na koji su pojedinaĉne politiĉke stranke i kandidati bili predstavljeni u medijima 

tokom izborne kampanje, biljeţimo kako je u medijskom izvještavanju bilo razlike u prostoru 

koji je posvećen razliĉitim subjektima. Neki od njih bili su znaĉajno zastupljeniji u odnosu na 

ostale.  

Naime, poredimo li prisustvo politiĉkih subjekata u medijima, uoĉavamo da je prisutna 

usmjerenost na odreĊenu grupu politiĉkih subjekata i da je izvještavanje koncentrisano u 

najvećoj mjeri na njih (kada se radi o svim monitorisanim medijima zajedno). To znaĉi da je 

polovina ukupnog izvještavanja medija o politiĉkim subjektima je usmjerena na 15 politiĉkih 

subjekata, dok se ostala polovina odnosi na sve ostale stranke i kandidate. 
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Grafikon: Predstavljanje političkih stranaka u medijima - komparativno 
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Unutar ovih 15 subjekata, prikazanih na prethodnom grafikonu, najveći udio u ukupnom 

pojavljivanju u medijima (7125) ima Savez nezavisnih socijaldemokrata (SNSD) – 8,73%, 

koje sa malom razlikom prati Stranka demokratske akcije (SDA) – 7,87%. Kada posmatramo 

kontekst u kojima su se pojavljivali ovi subjekti (vrste dogaĊaja o kojima se izvještavalo, 

komentari drugih subjekata i sl.), SNSD se pojavljivao 29 puta u pozitivnom kontekstu, a 26 

puta u negativnom kontekstu. SDA se pojavljivala 35 puta u pozitivnom kontekstu, dok se u 

negativnom kontekstu pojavljivala 21 put. Pored ovih politiĉkih partija, znaĉajniji udio u 

pojavljivanju su zabiljeţile Srpska demokratska stranka (SDS) – 5,1%, Socijaldemokratska 

partija (SDP) - 4,44% i Hrvatska demokratska zajednica (HDZ) – 3,95%. Odnos kontekstâ 

njihovog pojavljivanja je priliĉno ujednaĉen, osim u sluĉaju SDP-a, gdje se 42 puta pojavljuju 

u pozitivnom kontekstu, a 14 puta u negativnom. O HDZ-u se izvještavalo 29 puta u 

pozitivnom kontekstu, 14 puta u negativnom. Od ukupnog broja pojavljivanja politiĉkih 

subjekata u medijima, najviše se izvještavalo u neutralnom kontekstu o HDZ1990 (75 puta), 

Koaliciji SNSD+DNS+SP (63 puta), te NDP-u (61 put).  

MeĊu ostalim politiĉkim subjektima, znaĉajno je pomenuti i tri koalicije koje su dobile 

najviše zastupljenosti u medijima, a to su SDA+SBB (2,33%), Savez za promjene (1,68%) i 

Koalicija SNSD+DNS+SP (0,22%). Vaţno je pomenuti da o Koaliciji SDA+SBB 52 puta 

izvještavano u pozitivnom, 44 puta u neutralnom, a svega 4 puta u negativnom kontekstu. O 

Koaliciji SNSD+DNS+SP je izvještavano 37 puta u pozitivnom, 63 puta u neutralnom, dok 

niti jednom u negativnom kontekstu. 
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Grafikon: Predstavljanje kandidata u medijima - komparativno 

Prethodni grafikon nam pokazuje da je Muhamed Ramović imao najviše pojavljivanja u 

medijima u pozitivnom kontekstu (80%). Poslije njega, najviše pojavljivanja u medijima u 
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pozitivnom kontekstu je imao Dragan Ĉović (44%), a na trećem mjestu je Igor Radojiĉić 

(38%). Najmanje izvještavanja u pozitivnom kontekstu imao je Salmir Kaplan (1%), slijede 

Ćamil Duraković (8%) i Mladen Bosić (12%). 

Kada su u pitanju negativna izvještavanja o politiĉkim kandidatima i stranaĉkim 

funkcionerima, Salmir Kaplan je u 54% sluĉajeva bio predmet negativnih izvještavanja, 

Mladen Bosić 27% i Milorad Dodik 24%. Najmanje izvještavanja u negativnom kontekstu 

zabiljeţeno je vezano za Dragana Ĉovića (1%), zatim Muhameda Ramovića (6%) i Igora 

Radojiĉića (7%). 

Najviše izvještavanja s neutralnim uklonom biljeţimo prema Ćamilu Durakoviću (75%), 

drugi kandidat za naĉelnika Srebrenice Mladen Grujiĉić imao je takoĊe veliki broj neutralnih 

izvještavnja (74%), a na trećem mjestu je Fahrudin Radonĉić sa 67%. S druge strane, 

najmanje izvještavanja u neutralnom kontekstu imao je Muhamed Ramović (14%), drugi je 

Salmir Kaplan sa 45%, a treći Mićo Mićić (51%). 

Generalno, moţemo reći da se bilježe određene pristrasnosti kad je riječ o pojedinim 

političkim strankama i kandidatima. 
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IZVJEŠTAVANJE MEDIJA O KOALICIJI „POD LUPOM“ 

Kako je već reĉeno, monitorig medija u periodu lokalnih izbora obuhvatio je 37962 medijska 

sadrţaja, od ĉega su 5646 sadrţaja sa izbornom tematikom. Od tog broja, 148 sadržaja 

(2,46%) se odnosilo na Koaliciju Pod lupom (u daljem tekstu: Koalicija). Kako je ova 

organizacija osnovana u svrhu praćenja demokratiĉnosti i transparentnosti izbornog procesa, 

te je njena osnovna djelatnost iskljuĉivo vezana za izborni proces u Bosni i Hercegovini, bilo 

je za oĉekivati da će se medijsko izvještavanje o Koaliciji u oznaĉenom periodu ticati u 

najvećoj mjeri lokalnih izbora. To oĉekivanje je i potvrĊeno podatkom da se od svih 148 

medijskih sadrţaja u kojima se pominje Koalicija, ovo izvještavanje stopostotno odnosi na 

kontekst lokalnih izbora u Bosni i Hercegovini.  

Kada posmatramo izvještavanje o Koaliciji u odnosu na tip medija, otkrivamo da je najveća 

zastupljenost Koalicije bila na internet portalima (32%), a podjednaka zastupljenost je 

zabiljeţena na javnim televizijskim stanicama i u štampanim medijima (po 24%). Pojedinaĉno 

posmatrano, o Koaliciji su od štampanih medija najviše izvještavale Nezavisne novine (10 

sadrţaja); od javnih televizijskih stanica najviše je izvještavala RTV Federacije BiH (8 

sadrţaja); meĊu privatnim televizijskim stanicama najveća zastupljenost Koalicije je 

zabiljeţena na Hayat TV (8 sadrţaja); dok se meĊu internet portalima Koalicija pominjala 

najviše na portalu Fokus.ba (12 razliĉitih sadrţaja). 

 

 

Grafikon: Prisustvo Koalicije Pod lupom u medijima tokom lokalnih izbora 
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Kada se posmatraju ţanrovi u kojima se izvještavalo o Koaliciji, zastupljenost je dominantna 

u izvještajima (70%) i vijestima (15,5%), dok se u ostalim ţanrovima pojavljivala u 

neznatnom broju sadrţaja. 

 

Grafikon: Dominantni žanrovi u kojim se pominje Koalicija Pod lupom 

 

Kada imamo u vidu ovakvu zastupljenost Koalicije u medijima, postavlja se pitanje: kakva je 

to vrsta sadržaja koju plasira Koalicija, a koja je najprimamljivija medijima? Istraţivanje 

ukazuje da se o Koaliciji u polovini sluĉajeva izvještavalo u sadrţajima koji kombinuju tekst i 

fotografiju, a u ĉetvrtini sluĉajeva u sadrţajima koji kombinuju tekst i video. Kada imamo u 

vidu da su internet portali, javne televizijske stanice i štampa najviše izvještavali o Koaliciji, 

plasiranja ovakvih sadrţaja je smisleno i oĉekivano. 
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Grafikon: Vrste sadržaja u kojima se pojavljuje Koalicija Pod lupom 

 

Vrste događaja povodom kojih su mediji izvještavali o Koaliciji su u sljedećem odnosu: u tri 

ĉetvrtine sluĉajeva je povod za izvještavanje bio aktuelni dogaĊaj, dok je u drugim 

sluĉajevima izvještavano povodom pseudo-dogaĊaja.  

Najĉešće medijske teme u kojima se pominjala Koalicija su regularnost izbornog procesa i 

kršenje izbornih pravila. Odmah zatim slijede teme koje se tiĉu ponašanja politiĉkih subjekata 

i rada Centralne izborne komisije. U sljedećoj tabeli se nalazi pregled tema unutar kojih su 

mediji pominjali Koaliciju: 

 

Tabela: Dominantne teme u vezi s kojima se u medijima pominje Koalicija Pod lupom 

 

Naposlijetku treba sagledati odnos medija prema Koaliciji unutar tih sadrţaja. Monitoring je 

pokazao da su mediji u najvećem broju sluĉajeva neutralno, objektivno i nepristrasno 

izvještavali o Koaliciji, dok je u 16% sluĉajeva zabiljeţen pozitivan odnos prema Koaliciji i 

jedan primjer negativnog izvještavanja.  
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Grafikon: Odnos medija prema Koaliciji Pod lupom 

 

U konaĉnici, iako biljeţimo priliĉno malu predstavljenost Koalicije u medijima (ni 3% od 

ukupnog broja izbornih sadrţaja), mogli bismo reći da Koalicija predstavlja prepoznatog i 

priznatog sagovornika od strane medija u pitanjima izbornog procesa, o kojem mediji 

izvještavaju objektivno i u pozitivnom tonu, ali još uvijek nedovoljno. 
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ZAKLJUĈCI  

Monitoring medija proveden je s ciljem da se utvrdi koliko su mediji omogućili graĊanima 

informiran izbor na lokalnim izborima 2016 godine, odnosno koliko su bili provajderi 

korisnih i kvalitetnih informacija za graĊane, prezentiranih u skladu sa profesionalnim 

normama i standardima, koji se, prije svega, odnose na objektivno, fer i izbalansirano 

izvještavanje o politiĉkim subjektima. Kako je već reĉeno,  u tom cilju postavljena su i  

istraživačka pitanja, koja će nam, na ovom mjestu, pomoći da izvedemo neke generalne 

zaključke o načinu izvještavanja medija u izbornom periodu: 

 

● Prvo istraţivaĉko pitanje glasilo je: Da li mediji izvještavaju dovoljno o predizbornoj 

kampanji (odnosno, koji je udio izbornih sadrţaja u odnosu na ukupne sadrţaje u 

mediju)? Pokazatelji dobiveni monitoringom ukazuju na smanjen interes medija za 

izvještavanje o lokalnim izborima, što se posebno odnosi na privatne radio stanice i 

štampane medije, koji su o izborima izvještavali u procentu manjem od 10%. 

Općenito, procenat od 14, 87% udjela izbornih u ukupnim sadrţajima svih 

monitorisanih medija, daje nam za pravo tvrditi da lokalni izbori nisu bili dominatni 

sadržaj. No, također, možemo reći da je građanima za pravljenje informisanog 

izbora na glasačkom mjestu (izbora zasnovanog na dovoljnoj količini informacija) 

bilo važno da prate raznorodne medije, prije svega štampane medije i news portale.  

 

● Drugo istraţivaĉko pitanje glasilo je: Da li su politiĉki subjekti jednako zastupljeni i 

tretirani u medijima (fer pristup kanalima komunikacije s graĊanima, izbalansirano i 

nepristrasno izvještavanje prema svima, nefavoriziranje odreĊenih subjekata)? 

Rezultati pokazuju da je značajan broj medija zasnivao svoje izvještavanje na 

postulatima fer i i izbalansiranog novinarstva, ali se u određenom broju medija 

pojavljuju sadržaji sa izrazito pozitivnim ili izrazito negativnim uklonom prema 

nekim političkim subjektima. Primjere pristrasnosti, kad je riječ o javnim servisima 

najčešće nalazimo na RTRS, dok je principe fer, objektivnog izvještavanja među 

javnim servisima najviše poštovao BHT. 

 

● Treće istraţivaĉko pitanje bilo je: Postoje li primjeri privilegovanosti već izabranih 

kandidata/nosilaca javnih funkcija u medijskom izvještavanju (njihovo evenualno veće 

prisustvo u medijima u odnosu na one koji nisu već izabrani duţnosnici)? Istraživanje 

je pokazalo da u nekim medijima postoje primjeri veće zastupljenosti izabranih 
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zvaničnika u odnosu na kandidate koji nisu nositelji javnih funkcija, te da se 

također, i pored lokalnog karaktera izbora 2016 u značajnoj mjeri kao akteri 

medijskih priča pojavljuju nositelji državnih i entitetskih funkcija (kao lideri 

politiĉkih stranaka – dominantni su primjeri Milorad Dodik i Bakir Izetbegović). 

 

● Ĉetvrto istraţivaĉko pitanje bilo je: Da li je, i u kojoj mjeri, govor mrţnje prisutan u 

medijima tokom predizborne kampanje (i ko su njegovi nositelji: novinari ili drugi 

(nemedijski akteri)? Monitoring je pokazao smanjeno prisustvo direktnog govora 

mrţnje, ali još uvijek odreĊeno prisustvo neprimjerenog govora, posebno od strane 

drugih aktera javne komunikacije, ne novinara. Prisustvo aluzija i nepirmjerenih 

usporedbi, zatim vrijeĊanja politiĉkih oponenata i huškanja govori o niskom nivou 

političke kulture, kutlure dijaloga i kulture konflikta u javnom prostoru u Bosni i 

Hercegovini i ukazuje na snaţnu potrebu za podizanjem nivoa diskusije u javnom 

prostoru u predizbornim kampanjama, kako bi se graĊanima omogućilo da u 

demokratskim uvjetima formiraju svoj stav o tome za koga će glasati, bez podizanja 

tenzija i neprimjerenog rjeĉnika. 

 

●  Peto istraţivaĉko pitanje bilo je: Postoji li (pod)zastupljenost ţena/kandidatkinja u 

medijskim sadrţajima? Monitoring je pokazao da je i na lokalnim izborima 

primijećena podzastupljenost žena u medijskim sadržajima (u 89,71% sluĉajeva one 

nisu bile zastupljene). Treba potcrtati nešto bolji tretman ţena kandidatkinja u 

programima javnih medija, iako ni tu on nije bio statistiĉki znaĉajniji. Jedan od 

razloga za ovo svakako moţe biti općenito manji broj kandidatkinja u odnosu na 

muške kandidate, ali i ĉinjenica da su kandiati puno više predstavljeni i od samih 

politiĉkih stranaka. To, meĊutim, ukazuje na jedan drugi fenomen u odnosu mediji-

politiĉki subjekti tokom kampanje, a on se odnosi na ĉinjenicu da mediji slijede 

agendu, odnosno pravila koja nameću politički subjekti, pa ako oni ne „nude“ 

medijima priĉe o svojim kandidatkinjama, odnosno ako one nisu visoko pozicionirane 

na listama (za naĉelniĉke pozicije, naprimjer) svakako su i manje prisutne u medijima.  

 

 

● Šesto istraţivaĉko pitanje bilo je: Na koji se naĉin  mediji odnose prema akterima 

politiĉke komunikacije u predizbornoj kampanji koji nisu usmjereni na ostvarenje 

politiĉkog uspjeha, nego na podizanje stepena demokratiĉnosti izbornog procesa 
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(konkretno Koalicije Pod lupom)? Rezultati monitoringa pokazuju da je još uvijek 

dominantno izvještavanje o političkim subjektima direktno uključenim u kampanju, 

dok se izvori poput Koalicije Pod lupom konsultuju u puno manjoj mjeri. No, 

unatoč kvantitativno manjoj prisutnosti aktera usmjerenih na podizanje kvaliteta 

političke komunikacije, transparentnosti izbornog procesa i fer izbora, ipak se 

primjećuje da su mediji prepoznali Koaliciju Pod lupom kao ozbiljnog i relevantnog 

sugovornika, iako taj potencijal nisu u potpunosti iskoristili. 

 

U konaĉnici, kljuĉno pitanje od kojeg se pošlo u ovom monitoring bilo je: 

Da li mediji u Bosni i Hercegovini, tokom predizborne kampanje 2016 godine, obezbjeđuju 

građanima dovoljno fer, izbalansiranih i profesionalno kreiranih informacija, napravljenih 

u skladu sa novinarskim standardima i normama, a koje bi građanima bile podloga za 

informisano odlučivanje na izborima?  

 

Naĉelno, moţemo reći da su standardi fer, objektivnog i izbalansiranog izvještavanja 

uglavnom ispoštovani kod većine medija, te da nije bilo naročito izraženih oblika kršenja 

novinarske deontologije i profesionalnih principa. Ohrabrujući je podatak o smanjivanju 

govora mrţnje, iako još uvijek postoje primjeri nekih drugih oblika neprimjerenog govora u 

javnom prostoru. Ono što zabrinjava su, svakako sluĉajevi zagovaraĉkog izvještavanja u 

nekim medijima, odnosno tendencija da se o nekim subjektima izvještava sa pozitivni(ji)m 

uklonom u odnosu na druge. Naroĉito se to odnosi na već postojeće nositelje javnih funkcija, 

koji su koristili svoje pozicije za samopromociju, što su mediji pratili bez znaĉajnijeg 

kritiĉkog izvještavanja. Nadalje, još uvijek je prisutna podzastupljenost ţena u medijskom 

prostoru tokom predizborne kampanje, no mogli bismo reći da je ona, zapravo, refleksija 

podzastupljenosti ţena u politiĉkoj sferi općenito. Veći sluĉajevi izrazito negativnog 

mizoginog izvještavanja nisu zabiljeţeni. Općenito, moţemo reći da mediji jesu ispunili 

informativnu ulogu, no edukativna funkcija (obrazovanje političke javnosti, naročito o 

lokalnim temama), te orjentacijska fukcija su bile nešto manje iskorištene. Drugim 

riječima, medijsko izvještavanje zadržalo se na nivou 5W (ko, šta, gdje, kada i kako), dok je 

izsotalo pojašnjavanje uzroka i posljedica, odnosno odgovor na pitanje „zašto“. 
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PREPORUKE ZA BUDUĆE IZVJEŠTAVANJE 

U skladu s navedenim zakljuĉcima, nekoliko je kljuĉnih preporuka za buduće medijsko 

izvještavanje u predizbornim kampanjama: 

● Mediji, naroĉito javni mediji, moraju pokazati veći interes za izvještavanje o 

izborima. Ĉinjenica da je rijeĉ o lokalnim izborima ne izuzima, naprimjer, javne RTV 

servise na nacionalnom nivou od obaveze izvještavanja. TakoĊer, bez obzira na to što 

privatnim medijima izvještavanje o lokalnim izborima u programima mimo 

marketinških ne donosi komercijalnu dobit, i ovi bi mediji, barem dijelom, morali 

ispunjavati svoju društvenu, a ne samo komercijalnu ulogu i posvetiti paţnju izbornim 

sadrţajima. 

● Prilikom izvještavanja o predizbornim aktivnostima politiĉkih subjekata mediji bi 

trebali više pažnje posvetiti lokalnim temama, te ih stavljati u fokus svog 

izvještavanja na naĉin da prave konkretnije priĉe koje imaju analitičan pristup 

(usporedba programskih planova razliĉitih stranaka naprimjer). 

● Prilikom prdizbornog izvještavanja mediji bi trebali u prvi plan stavljati javni interes, 

a ne političke subjekte, što podrazumijeva izvještavanje o programima, a ne samo o 

kandidatima i strankama i njihovim predizbornim aktivnostima.  

● Prilikom izvještavanja o već izabranim zvaniĉnicima koji su ponovo u izbornoj 

kampanji, mediji bi trebali voditi računa da ne dopuste manipulaciju i privilegovan 

položaj već izabranih zvaničnika u odnosu na druge kandidate. Izvještavanje o 

izabranim zvaniĉnicima trebalo bi, nadalje, koristiti metod retroaktivne reference 

(usporedba ranije datih obećanja i onoga što je ostvareno – što su neki mediji, naroĉito 

web portali dijelom i uradili). 

● Nuţno je voditi raĉuna o većoj zastupljenosti kandidatkinja u medijskom 

izvještavanju, kao i o izbjegavanju stereotipnog izvještavanja. 

● Iako je govor mrţnje smanjen, još uvijek postoji potreba podizanja nivoa politiĉke 

kulture, pa i kulture konflikta u javnom prostoru, a novinari bi morali jasno i 

nedvojbeno davati do znanja sugovornicima da je neprikladan govor neprihvatljiv u 

njihovim medijima. Onda kada ga drugi subjekti koriste, mediji trebaju prenijeti 

građanima informaciju o korištenju neprikladnog govora političkih subjekata (ili 

durgih aktera), kako bi javnost dobila uvid u nivo kulture komuniciranja subjekata, 

ali procjena o tome na koji će način takvi sadržaji biti prezentirani treba biti 

zasnovana na profesionalnim standradima i ososbnoj deontologiji novinara (drugim 
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riječima: ne prijenos neprikladnog govora po svaku cijenu i u svrhu 

senzacionalizma, već u svrhu transparentnosti i političke edukacije javnosti i 

držanja političkih subjekata odgovornim za to neprihvatljivo ponašanje). 

● Mediji trebaju više koristiti informacije, analize i sugovornike iz NVO sektora, koji 

im mogu pomoći da ispune ne samo informativnu ulogu (koji se kandidat ili stranka 

gdje i kako predstavio), nego i orjentacijsku i edukacijsku ulogu (politiĉko 

obrazovanje javnosti, upućivanje u izborni proces, principe i pravila, naĉin glasanja 

itd.). 

● Mediji svoje izvještavanje moraju zasnivati na principima fer, objektivnog i 

nepristrasnog izvještavanja, te je svako favoriziranje bilo kojih subjekata u 

potpunosti neprihvatljivo. 

● Svrha je medija u predizbornim kampanjama obezbijediti građanima dovoljnu 

količinu pouzdanih i kvalitetnih informacija, na osnovu kojih građani mogu na dan 

izbora napraviti takozvani „informirani izbor“, te se stoga izvještavanje medija mora 

zasnivati ne samo na 5W i praćenju političkih subjekata u njihovim predizbornim 

aktivnostima, nego na tematskom izvještavanju i analizi programa i kompetencija 

kandidata, uz napomenu da je i u tom slučaju balansirano izvještavanje nužno. 

 

Kako bi se postiglo ostvarenje barem dijela navedenih preporuka, na ovom mjestu smislenim 

se ĉini sugerirati redakcijama medija da, unatoĉ limitiranim mogućnostima (u smislu ljudskih 

resursa i finansijskih sredstava), pokušaju investirati u dodatnu edukaciju i specijalizaciju 

dijela svog osoblja za predizborno izvještavanje. 
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PRILOZI  

PRIMJERI IZVJEŠTAVANJA MEDIJA 

PRIMJER 1: KLIX.BA 15.09. 2016. – Negativan uklon prema kandidatkinji 
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PRIMJER 2: EUROBLIC 20.09.2016. – Negativan uklon prema kandidatkinji 
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PRIMJER 3: FRONTAL 4.10.2016. – Prijetnje  
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PRIMJER 4: FOKUS 9.10. 2016. – Osude govora mržnje među političarima 
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 LISTA MONITORISANIH MEDIJA 

Zona pokrivanja  Sjediše Naziv medija   
 

 
BiH Sarajevo BHT  1 

J
a
v
n

e 
i 

p
ri

v
a
tn

e 
T

V
 s

ta
n

ic
e BiH Banja Luka RTRS 2 

BiH Sarajevo FTV  3  

BiH Bijeljina BN TV  4 

BiH Banja Luka ATV  5 

BiH Sarajevo  TV 1  6 

BiH Sarajevo TV Hayat 7 

Tuzlanski kanton Tuzla RTV 7 (TV) 8 

RS Banja Luka  Elta TV 9 

Unsko –sanski kanton  Bihać RTV USK 10 

BP Kanton Goraţde RTV Goraţde 11 

ZE DO Kanton  Zenica RTV Zenica 12 

SA Kanton  Sarajevo  TV SA 13 

Tuzlanski kanton  Tuzla RTV Tuzlanskog kantona 14  

Distrikt Brĉko Brĉko Radio Brĉko Distrikt 1 

J
a
v
n

e 
i 

p
ri

v
a
tn

e 

ra
d

io
 s

ta
n

ic
e Regija Biraĉ Srebrenica Radio Srebrenica 2 

HNK  Ĉapljina Radio postaja Ĉapljina 3 

BiH Sarajevo  Radio Stari Grad 4 

RS Bijeljina Bobar radio 5 

BiH Sarajevo  BH radio 1 6 

BiH Sarajevo  Radio Federacije 7 

BiH Sarajevo  Radio RS  8 

BiH /F BiH Sarajevo Oslobodjenje   1 

Š
ta

m
p

a
 

BiH/ F BiH Sarajevo Faktor 2 

BiH / F BiH Mostar Dnevni list  3 

BiH/ F BiH Sarajevo Dnevni avaz 4 

BiH/ RS Banja Luka Euro Blic 5 

BiH / RS Banja Luka Nezavisne novine 6 

Prijedorska regija  Prijedor  Kozarski vijesnik  7 

Semberija Bijeljina Semberske novine 8 

ZE DO kanton  Zanica  Naša rijeĉ 9 

USK  Bihać Unsko –sanske novine 10 

Svima - Internet Trebinje MojaHercegovina.info 1 

N
ew

s 
p

o
rt

a
li

 

Svima - internet Mostar Bljesak.info 2 

Svima - Internet Sarajevo Klix.ba 3 

Svima, Internet Mostar Poskok.info 4 

Svima, Internet Sarajevo RadioSarajevo.ba 5 

Svima, Internet Banja Luka Frontal.rs 6 

Svima, Internet Banja Luka Buka.ba  7 

Svima, Internet Orašje Radioorašje.com 8 

Svima, Internet Brĉko Otisak.ba 9 

Svima, Internet Banja Luka  Frontal.ba  10 

Svima, Internet Tuzla Tuzlarije.net 11 

Svima, Internet Tuzla Tuzlanski.ba 12 

Svima, Internet Sarajevo Fokus.ba 13 

Svima, Internet Zenica Zeportal.net 14 
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MONITORING TIM 

Voditeljica monitoringa   

Lejla Turĉilo Sarajevo 

  Asistenti na monitoringu  

Bojana Miodragović  Banja Luka  

Borislav Vukojević  Banja Luka  

  Lista monitora  

 Milica Marić Banja Luka  

Ljiljana Ĉeko Banja Luka 

Bedrana Kaletović Tuzla 

Anamarija Jelonjić Mostar  

Vesna Begtašević Konjic 

Amer Tikveša Sarajevo 

Fuad Kovaĉević Sarajevo 

Milkica Milojević  Banja Luka  

Tamara Trajkovski  Mostar  

Milica Andrijašević Istoĉno Sarajevo 

Dajana Miĉeta Istoĉno Sarajevo  

Jasmin Ibrić Srebrenik  

Velida Kulenović Zenica  

Rubina Ĉengić Sarajevo  

Mersiha Drinjaković  Sarajevo  

Asmir Kolĉaković Ţivinice 

Dino Cviko Sarajevo  

Rea Adilagić Sarajevo  

Una Alikadić Sarajevo  

Arman Fazlić  Sarajevo  

Adis Šušnjar Sarajevo  

  Tehniĉka podrška  

 Arman Fazlić  Sarajevo 

IT - Zlatko Memišević Sarajevo 
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PREDSTAVLJANJE PRVOG PRELIMINARNOG IZVJEŠTAJA – FOTOGRAFIJE 
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Sadržaj ovog dokumenta je isključiva odgovornost Koalicije ''Pod lupom'' i ni u kom slučaju ne predstavlja 

stanovišta Evropske unije. 

Sadržaj ovog dokumenta je isključiva odgovornost Koalicije ''Pod lupom'' i ne odražava stavove USAID-a ili 

američke Vlade. 


